
1



2

01.�經營�SEO�必不可少的⼯具�-�GSC

Google�Search�Console�是什麼？

02.�Google�Search�Console�驗證及串接⽅法

03.�Google�Search�Console�功能與常⽤⼯具教學

4

7

11

哪些⼈⼀定要學�Google�Search�Console？

⽤�5�⼤區塊認識�Google�Search�Console�功能與作⽤

SEOer、⾏銷⼈員常⽤功能介紹

12

14

5

6

04.�靈活運⽤�GSC�抓出⽬標關鍵字！ 24

查找⻑尾關鍵字的搜尋法

如何透過�GSC�持續優化⽂章的關鍵字

25

27

8網域驗證

網址前置字元驗證 10



3

Hello〜�
終於，我們在� SEO� 初學系列來到了計劃好的最後⼀本，在講完了「打基⽯

的技術⾯優化」、「蓋房⼦的內容⾯優化」，我們來到了� SEO� 最重要的⼯

具�Google�Search�Console！不管是技術⾯的問題處理，或是⽂章上架後需

要持續追蹤的「⾃然流量數據」，都會需要⽤到�Google�Search�Console！�

你可能會想問，那這跟Google� Analytics� 有什麼不⼀樣呢？簡單破題，GA�

確實可以將來源流量分類，從中也可以看到⾃然流量，但卻無法再進⼀步做

這些⾃然流量是「透過哪些關鍵字搜尋進站」的分析，GSC�可以做到這點！��

今天這本書就會帶你全盤了解� GSC� 這項⼯具的功⽤，以及如何操作。如果

你是已經有在執⾏�SEO�的優化師，那對照著⼿冊操作想必會更有感覺喔！�

前⾔的最後，如果你覺得書籍的內容很多、讀起來很累，不妨⼀天讀⼀章，

或是訂閱我們的� EDM、並加⼊系統信學習計畫，類似的內容我們將透過⼀

週⼀週的導讀系統信推送給你，學習沒有壓⼒喔！�

前⾔

訂閱�Welly�電⼦報

https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
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經營�SEO�必不可少的⼯具��
——�GSC

✦ Google�Search�Console�是什麼？�
✦ 哪些⼈⼀定要學�Google�Search�Console？



Google�Search�Console�是什麼？

Google�Search�Console�中⽂名稱是「�Google�網站管理員」，⼤多數時候也會簡稱它�

「GSC」。GSC�是�Google�提供的免費服務，能夠協助監控及維持網站在�Google�搜尋

結果中的排名。�

雖然即使未使⽤�GSC�去優化網站，網站仍有可能顯⽰在�Google�搜尋結果⾴當中，但�

GSC� 將有助於了解並改善� Google� 「收錄」⾃家網站的⽅式，若想讓網站持續帶來穩

定的⾃然流量，GSC�是⼀項執⾏�SEO�⼯作必不可少的⼯具。�

如前⾔所述，GSC�與� GA�不同，GSC�能夠獲得網站最真實的⾃然流量數據，還可以透

過它達成以下功能：�

๏�SEO成效分析：確認網站排名、曝光、點擊，進⽽優化搜尋排名�
๏�監控爬蟲狀況：即時得知網站錯誤⾴⾯、垃圾訊息，進⽽修正並維持網站良好表現�
๏�更新網址提交：提交網站sitemap、單⼀網址，讓網站收錄，進⽽被索引�
๏�收集反向連結：查看網站的反向連結數量、來源，進⽽轉守為攻、可向外洽談，獲

取主動增加反向連結機會�

๏�⾏動裝置體驗：檢視⾏動裝置可⽤性與使⽤者體驗核⼼指標，可以知道你的網站體

驗好不好、網站速度快不快、有沒有錯誤發⽣�

01.�經營�SEO�必不可少的⼯具�——�GSC
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Google�Search�Console�也是唯⼀⾏銷⼈員可直接與�Google�系統溝通網站技術

優化，與請求�Google�重新索引網站的管道了。當你修好了⼀些網站問題、或讓

⽂章內容更加豐富後，就可以⽤�GSC�要求�Google�來重新看看你的網站。

https://welly.tw/serp-rank-optimization/what-is-backlink-and-how-to-build-them


哪些⼈⼀定要學�GSC？

網站管理員：�

經營網站最重要的就是知道網站表現如何！GSC� 從技術層⾯、⾏銷層⾯都能協助監測

網站是否有錯誤，幫助你調整、優化，從中獲取更好的搜尋結果排名。�

SEO�⾏銷⼈員：�

GSC�對�SEO�的重要性來⾃於它提供官⽅的數據，可以檢視網站流量、曝光、點擊和排

名，並在資訊充分情況下，能夠針對現況即時反應，並搭配� Google� Analytics、

Google�Ads�等⼯具進⾏精準⾏銷分析。�

網站⼯程師：�

GSC� 作為網站管理員⼯具，也同樣會反映網站是否有程式上的錯誤，例如標記、程式

碼執⾏是否有錯誤。網站⼯程師可透過�GSC�檢視網站開發狀態是否符合�Google�對網

站程式架構的要求，並在修正完網站問題後⽴即使⽤�GSC�做追蹤檢查。
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01.�經營�SEO�必不可少的⼯具�——�GSC

⼯具 查看流量區別 其他數據功能

GSC 查看⾃然流量
查看⾃然搜尋的關鍵字、點擊率、關鍵字排
名...等，⾃然流量進站當下產⽣的細部資訊。

Google Ads 查看付費流量
查看哪個廣告活動或哪些付費關鍵字的點擊
率、進站後的轉換率...等廣告細節數據。

Google Analytics 都可以查看
無法看到獨立關鍵字詞的效益，但可追蹤到各
式流量「進站後」的⾏為數據，像是：停留時
間、參與率、⼯作階段、不同的轉換...等。
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Google�Search�Console��
驗證及串接⽅法

✦ 網域驗證�
✦ 網址前置字元驗證



網域驗證

如果你的網站剛成⽴、剛上線，還沒有綁定�Google� Search� Console�的話，⾺上跟著

我們看看�Google�Search�Console�怎麼綁定跟驗證吧！�

第⼀步：選擇驗證網域∕網址前置字元�

⾸先你需要先擁有�Google�帳號，並�開啟Google�Search�Console。�

如果你的�Google�帳號還沒有⽤�GSC�綁定過任何網站，這時候你應該會看到下圖的畫

⾯。但如果你的�Google�帳號先前已經擁有其他網站資源，你需要的是找到左⽅⼯具列

的左上⾓「新增資源」，接下來你需要選取資源類型，也就是你要選擇驗證整個網域

還是單⼀網址（網址前置字元）。�

02.�Google�Search�Console�驗證及串接⽅法
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https://search.google.com/search-console/welcome?utm_source=about-page


網域驗證

9

02.�Google�Search�Console�驗證及串接⽅法

網域和單⼀網址驗證差異，⽤案例來說明的話：�

網域驗證：welly.tw（只包含網域，網域之下的網址會⾃動整合、⼀起被驗證）�

單⼀網址驗證：https、http、www�和沒有�www�由於前置字元不同，被視為� 4�種不

同網址。�

⼀般來說，如果你擁有完整網站權限且有⼯程師可以協助，我們建議優先選擇網域驗

證，這樣數據⽐較不容易因為網址不同⽽丟失；但若你只有部分網站權限（如擁有GA

權限的⾏銷⼈），或是缺少⼯程師協助，那退⽽求其次，選網址前置字元驗證（單⼀

網址驗證）吧。�

�第⼆步：開始網站資源驗證�

✲�選擇「網域驗證」⽅法：需要透過�DNS�記錄驗證網域所有權，也就是�Google�要確

認你是網站管理⼈才敢把數據交給你。��[通常需邀請⼯程師協作]�



網址前置字元驗證

✲選擇「網址前置字元驗證」⽅法：
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02.�Google�Search�Console�驗證及串接⽅法

這�5�種⽅式分別是：（詳細作法建議參考官⽅說明⽂件�☛�驗證網站擁有權）�

1. HTML檔案�[⼯程師]：下載�Google�Search�Console�提供之檔案，上傳⾄網站根⽬

錄，再回來按下驗證。�

2. HTML�標記�[⼯程師]：複製�Google�Search�Console�提供之語法，貼到網⾴⾸⾴的

＜head＞與＜/head＞之間，再按下驗證。�

3. Google�Analytics：⾸先網站⾸⾴＜head＞區段要安裝�GA�追蹤碼，且你此時登⼊

之�Google�帳號必須擁有�GA�編輯權限，若前述條件都�OK，只要直接按驗證就好。�

4. Google代碼管理⼯具：⾸先你登⼊之�Google�帳⼾需要擁有�Google�Tag�Manager

發布權限，再把GTM給予的代碼貼到⾸⾴的程式碼相應位置，當你網站擁有� GTM�

追蹤碼後，按下驗證即可。�

5. 網域名稱供應商� [⼯程師]：登⼊網域� DNS� 供應商網站後，把� Google� Search�

Console�提供之語法貼到DNS設定，再按下驗證。�

https://support.google.com/webmasters/answer/9008080#domain_name_verification&zippy=%2Cgoogle-%E4%BB%A3%E7%A2%BC%E7%AE%A1%E7%90%86%E5%B7%A5%E5%85%B7%E5%AE%B9%E5%99%A8%E7%89%87%E6%AE%B5
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Google�Search�Console��
功能與常⽤⼯具教學

✦ ⽤�5�⼤區塊認識�GSC�功能與作⽤�
✦ SEOer、⾏銷⼈員常⽤功能介紹



⽤�5�⼤區塊認識�GSC�功能與作⽤

Google�Search�Console�功能與作⽤�

讓我們從�Google�搜尋引擎的運作基本流程來介紹，⼤致上可以分為�3�步驟：�

• 檢索網站�
• 建⽴索引�
• 傳回搜尋結果（排名、曝光量、點擊）�

⽤書店和圖書館當作⽐喻來解釋的話：�

• �Google就像是圖書館的採購⼈�
• �「檢索網站」就像告訴�Google�這裡有⼀間書店、請他來造訪、翻翻書籍有哪些�
• �「建⽴索引」則是�Google�決定哪些書本要帶回圖書館收錄�
• 「傳回搜尋結果」（排名、曝光量、點擊）就是被帶回的書本在圖書館的借閱
率，有多少⼈翻閱、觀看�

03.�Google�Search�Console�功能與常⽤⼯具教學
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⽤�5�⼤區塊認識�GSC�功能與作⽤

03.�Google�Search�Console�功能與常⽤⼯具教學
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因此回頭來看�Google�Search�Console�的功能，⼤致上可以分成�5�個區塊，對應剛剛提
到的功能⽬的統整如下：



SEOer、⾏銷⼈員常⽤功能介紹

那我們按照「收錄功能相關」(讓網站被索引)� ➔� 「成效分析相關」(追蹤網⾴狀態)� 的

順序來介紹常⽤的�GSC�功能吧！�

03.�Google�Search�Console�功能與常⽤⼯具教學
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⼀、Sitemap

透過� Sitemap�申請網址檢索，告訴�Google�我們有哪些網⾴想邀請它來爬取、檢索、

建⽴索引，那�Google�Search�Console�檢索申請要怎麼做？�

①�製作�Sitemap�

製作� Sitemap� 的教學在「第三集技術⾯優化」已有較詳細的說明，也可以參考� Welly�

官網⽂章�Sitemap是什麼？網站地圖DIY產⽣、提交3分鐘搞定！�

主要的步驟列出如下：�

1.�決定�Sitemap�格式�

2.�製作�Sitemap�檔案（⼿動建⽴或使⽤⾃動產⽣器）[其實⽤線上⼯具很⽅便！]�

3.�完成下載後再放⼊網站的「根⽬錄」[⼯程協助]�

②�新增�Sitemap�到�GSC�中：�

輸⼊製作好的� Sitemap� 網址，並點選提交即可。但� Sitemap� 必須確保有放⼊網站的

「根⽬錄」，否則提交成功後也沒有⽤。�

https://welly.tw/serp-rank-optimization/what-is-sitemap


③�查看已提交的�Sitemap�

若想查看之前提交的�Sitemap�是否有問題，並且能確認�Google�透過�Sitemap�找到的

網址數量有多少，點擊�Sitemap�後右上⾓可以直接開啟該�Sitemap。�

03.�Google�Search�Console�功能與常⽤⼯具教學
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SEOer、⾏銷⼈員常⽤功能介紹



如果已經提交過了全站� Sitemap，卻有單⼀⾴⾯希望� Google� 重新索引、更新內容，

你可以使⽤「網址審查」這個功能！�

只要在� GSC� ⾴⾯上⽅的「搜尋欄位」輸⼊單⼀網址，就可查詢該網址的各項指標狀

態。
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03.�Google�Search�Console�功能與常⽤⼯具教學

⼆、網址審查

如果你的網⾴還沒有被索引，就不會出現最上⾯的綠勾勾，狀態會是「網址不在�

Google�服務中」，這時按下「要求建⽴索引」就可以要求�Google�盡快收錄你的單⼀

網⾴！同理，如果你希望� Google� 重新收錄你的某個網⾴，也可以來這邊按下這個按

鈕。�

注意：�

Google�的「要求建⽴索引」是有每⽇的提交次數上限的！千萬不要單⼀網⾴⼀

直按⼀直按喔！�

SEOer、⾏銷⼈員常⽤功能介紹



另外，網址審查功能中，你還可以看到其他綠⾊勾勾，其中的指標包含：�

๏�⾴⾯索引狀態（點擊「查看已檢索的網⾴」可以看到更詳細資訊）�

๏�有沒有錯誤訊息�

๏�⾏動裝置可⽤性�

๏�有沒有導覽標記（是否設置結構化資料、⽀援複合式搜尋結果）�

透過這個功能可以幫助你更新網⾴後，快速的瀏覽該網⾴的狀態有沒有正常、遇到什

麼問題，⾮常實⽤喔！�
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03.�Google�Search�Console�功能與常⽤⼯具教學

SEOer、⾏銷⼈員常⽤功能介紹



涵蓋範圍，這項功能主要是幫助我們解決「網站檢索和索引」問題，也就是讓Google

這個採購⼈知道我們的存在、理解我們的內容（檢索），進⽽想要採購我們的作品回

圖書館裡（索引）。�

在涵蓋範圍欄位，主要有4個欄位，按照嚴重程度以紅⾊到綠⾊標⽰，還有特殊的灰

⾊。
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03.�Google�Search�Console�功能與常⽤⼯具教學

三、涵蓋範圍

SEOer、⾏銷⼈員常⽤功能介紹
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03.�Google�Search�Console�功能與常⽤⼯具教學

1.錯誤�(紅⾊)�

通常表⽰因為網⾴存在問題，導致⾴⾯尚未建⽴索引。常⾒的錯誤有：�

301轉址重新導向錯誤（需重新檢查轉址設定）�

提交網址遭Robots.txt封鎖（需重新檢查你提交的Sitemap裡頭是否都是正確網址）�

提交網址標⽰為「noindex」（需檢查Sitemap提交網址是否⼿誤標記「noindex」）�

404找不到提交網址（將錯誤⾴⾯移除、確認連結，必要時請使⽤301轉址功能）�

2.有效但出現警告�(⿈⾊)�

這個標籤下的網⾴有可能索引、也可能尚未索引，需要多留意Google�Search�Console

給出的建議資訊。�

3.有效�(綠⾊)�

表⽰你的網⾴正常索引。�

4.排除�(灰⾊)�

這是搜尋引擎不建⽴索引的網⾴，當網⾴被搜尋引擎排除，網站成效也可能會受到影

響，因此如果這些⾴⾯不是你刻意為之的話，處理「排除」⾴⾯也很重要。�

在排除欄位可能出現的狀況⼗分多，包括尚未建⽴索引、替代⾴⾯、找不到（404）、

重複網⾴等等，建議你可以按照⾃⼰網站上出現的狀況點進去查閱。�

SEOer、⾏銷⼈員常⽤功能介紹



在網⾴被索引後，⼤家經營網站最期待的是什麼？想必答案就是效益了吧！那該從哪

裡看到排名、流量、點擊率呢？就是透過�Google�Search�Console�成效欄位！
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03.�Google�Search�Console�功能與常⽤⼯具教學

四、成效

針對網站在�Google�搜尋結果中的成效，顯⽰相關重要指標，是判斷各專案、關鍵字成

效最重要的功能，⾴⾯⼤致可分為：篩選器、成效指標、數據折線圖、關鍵字詳細數

據。在主要資料⾴⾯上，你可以看到：�

๏�3個篩選器：搜尋類型、⽇期、＋新驗證的網站�

๏�4個資訊欄位：總點擊次數、曝光總數、平均點閱率、平均排序�

SEOer、⾏銷⼈員常⽤功能介紹
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03.�Google�Search�Console�功能與常⽤⼯具教學

透過更改這� 7� 個數據，底下折線圖報表也會相應變動，讓你更能⼀⽬瞭然在⼀段時間

內的數據變化。從字⾯就能得知含意的我們就不多說了，我們來談談⽐較特別的篩選

器和曝光總數吧：�

๏� 搜尋類型：你可以透過這裡篩選網路、圖⽚、影⽚、新聞，來觀看網站內容在不同

Google搜尋引擎板位的表現狀況，⼤多數是預設網路（全部分⾴，包含圖⽚、影⽚的

搜尋結果）。�

๏� ＋新驗證的網站：由於翻譯關係，很多⼈對這個功能感到疑惑，其實這裡相當於

New、Add的意思，可以增加篩選器。篩選維度包含查詢（可輸⼊關鍵字）、⾴（可

輸⼊網址）、國家∕地區（適合經營跨國網站者使⽤）、裝置（桌機、⾏動裝置、平

板電腦）、搜尋外觀（良好網⾴體驗、Web�Light�搜尋結果）�

๏� 曝光總數：Google曝光次數計算⽅式⽐較特別，只要使⽤者輸⼊關鍵字到搜尋引

擎，並且你的結果出現在該⾴、即使⽤⼾尚未往下滾動到⾁眼可⾒，也依然算是1次

曝光。�

๏�平均點閱率：點擊數∕曝光總數。�

๏� 平均排序：你會發現GSC上排名⼤多不是整數，原因是每⼀次曝光的排名位置可能

略有不同，⽽平均排序就是把每次曝光出現的排名平均計算了。�

SEOer、⾏銷⼈員常⽤功能介紹
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03.�Google�Search�Console�功能與常⽤⼯具教學

透過再往下滾動，你會看到預設「查詢」分⾴裡⾯有⼀列關鍵字和點擊、曝光數據

（若上⽅勾選平均點閱率和排名，下⽅這裡也會跑出數據），表⽰在此篩選器維度之

下，網站於該搜尋關鍵字的曝光狀況。�

換句話說，如果你想要追蹤某⼀篇⽂章或某⼀個關鍵字的曝光，只要透過上⽅篩選

器、排序調整，就可以在下⽅看得清清楚楚。（更進階的關鍵字挖掘法，我們留到第

四章說明。）�

在右上⽅還有「匯出」功能可以以�Google�試算表、Excel�或�CSV�檔案獲取整串資料，

做進⼀步的數據整理。�

SEOer、⾏銷⼈員常⽤功能介紹
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03.�Google�Search�Console�功能與常⽤⼯具教學

⼀般來說，我們建議⾄少每� 1� 週要開啟Google� Search� Console⼀次，主要確認「成

效」和「連結」欄位：�

• �「成效」主要是⽤來記錄網站表現、確認有沒有異常狀況，以及找出優化之處�
• �「連結」則可以⽤來確認內部連結、外部連結的設定，對於網站權重經營有所幫
助。 
�[外部內部連結的功效，可參考【Welly幫幫我第四集｜內容⾯優化】]�

當發現網站沒有⼤改動，卻有持續流量下跌、整站流量下跌或其他異常數據波動，就
要去檢查「涵蓋範圍、Sitemap、網⾴體驗」，看看是哪裡出了問題。�

SEOer、⾏銷⼈員常⽤功能介紹

https://welly.tw/ebook?utm_source=Document&utm_medium=eBook-5+0630+V&utm_campaign=e-book
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靈活運⽤�GSC�
抓出⽬標關鍵字！

✦ 查找⻑尾關鍵字的搜尋法�
✦ 如何透過�GSC�持續優化⽂章的關鍵字



查找⻑尾關鍵字的搜尋法

04.�靈活運⽤�GSC�抓出⽬標關鍵字！
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查詢⻑尾關鍵字作法�

通常我們會使⽤「成效」找⻑尾關鍵字的優化⽅向，不過在真正開始找關鍵字之前，

有⼀些項⽬你必須要先設定好！�

通常我們會使⽤「成效」找⻑尾關鍵字的優化⽅向，不過在真正開始找關鍵字之前，

有⼀些項⽬你必須要先設定好！�

❶ 選定要優化的網站資源 (選錯網站會看不到正確的關鍵字喔！)

➋ ⽇期可選擇⼀定區間內的搜尋資料，選 3個⽉可以了解近三個⽉較熱⾨的搜尋字詞


➌ 點選「+新驗證的網站」


➍ 選好要查看的國家地區 (儘管同語⾔、每個國家搜的關鍵字詞仍會不⼀樣)


➎ 點選「+新驗證的網站」&「⾴」，並選擇「完全符合」，然後填上你想優化的網址


➏ 點選「+新驗證的網站」&「查詢」，並選擇「⾃訂 (規則運算式)」 [接下⼀⾴]

6



查找⻑尾關鍵字的搜尋法

以� Welly� 之前的客⼾威廉⽒後⼈−李毅評醫師為例，今天當我們從搜尋引擎⾸⾴發

現，很多⼥性搜尋巴⽒腺囊腫時，會⽤症狀的描述來查詢，於是我們想知道具體⼤家

如何描述這種症狀，便可以透過已知的關鍵字，來查找更多延伸的關鍵字！

04.�靈活運⽤�GSC�抓出⽬標關鍵字！

26

圖中的「.*」就是「規則運算式」，其所代表的意義是「所有條件都⽐對成功」，也就

是說，包含這個字元的詞組都會被⽐對成功。�

下⼀⾴我們列出常⾒的規則運算式給⼤家參考。

https://welly.tw/clients/haveababy


查找⻑尾關鍵字的搜尋法

04.�靈活運⽤�GSC�抓出⽬標關鍵字！
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若你還想瞭解更多的規則運算式，可以參考官⽅的說明：成效報表�(搜尋)

規則運算式 ⽬的 ⽰範

| Or、或者
私密處｜腫脹
有包含這兩個字任⼀的詞組會比對
成功

.* 所有條件都比對成功
.*私密處
包含這個字元的詞組，會比對成功

^[\w\W\s\S]{1,10}$

查找10個字元以內的關鍵
字
^ 表⽰開頭限制
$ 表⽰結尾限制
[\w\W\s\S] 任何字符
{1,10} 1-10 個字元

巴⽒腺囊腫
巴⽒腺囊腫藥膏
巴⽒腺囊腫照片
巴⽒腺囊腫⾃然好
巴⽒腺囊腫多久會好

^[\w\W\s\S]{10,}$

查找10個字元以上的關鍵
字
^ 表⽰開頭限制
$ 表⽰結尾限制
[\w\W\s\S] 任何字符
{10,} 10 個以上的字元

巴⽒腺囊腫會⾃⼰好嗎
巴⽒腺囊腫藥膏哪裡買
巴⽒腺囊腫可以請保險嗎

(哪裡|什麼|怎麼|如何|為何|
哪|嗎) 尋找問句式的相關關鍵字

巴⽒腺囊腫是什麼
巴⽒腺囊腫會⾃⼰好嗎
巴⽒腺囊腫藥膏哪裡買
巴⽒腺囊腫看什麼科

https://support.google.com/webmasters/answer/7576553/#regex_filter&zippy=%2C%E5%B8%B8%E8%A6%8B%E7%9A%84%E8%A6%8F%E5%89%87%E9%81%8B%E7%AE%97%E5%BC%8F


如何透過�GSC�持續優化⽂章的關鍵字
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04.�靈活運⽤�GSC�抓出⽬標關鍵字！

當⽂章上架後，還是得持續每週觀察� GSC� 上的數據，以了解⽬前還有哪些搜尋關鍵字

「可能」找到我們的網站、但卻還沒有被我們放⼊⽂章中；⼜有哪些關鍵字在近期

「⼤量被搜尋」且⼀樣會讓⾃站曝光，這些關鍵字可能都值得放⼊� meta� description�

甚⾄是標題裡，以增加該⾴⾯的曝光或點擊率。�

那該怎麼做呢？⼀樣是透過「成效」⾴⾯來查詢！�

設定的順序！�

❶ 選定要優化的網站資源


➋ ⽇期：可從 28 天 (⼀個⽉內) 的資料開始看，也可調整為3個⽉看較長期的搜尋


➌ 點選「+新驗證的網站」


➍ 選好要查看的國家地區


➎ 點選「+新驗證的網站」&「⾴」，並選擇「完全符合」，然後填上你想優化的網址  

[ 到這⼀步驟以前都跟上⼀個做法相同 ]  


➏ 最後⼀步請直接點選下⾯的「查詢⾴籤」 [不是篩選器] ，開始查看「被搜尋的關鍵

字」




如何透過�GSC�持續優化⽂章的關鍵字

開始依序查看關鍵字的「曝光數」、「點擊率」、「排名」...等數據，來決定你要在�

Description、Title、甚⾄是⽂章內容增加哪些字詞來增加⽂章的點擊率或是實⽤度！�

臨⾨⼀腳？差⼀點進前⼗的關鍵字是重點項⽬！�
搜尋引擎第⼀⾴的曝光率會⽐第⼆⾴要⾼出許多，因此操作SEO時，如果網⾴有些曝
光已經在第⼆⾴，說不定只要努⼒⼀下就能衝到第⼀⾴去！�

• �第⼀步：先把平均排序勾起來�
• �第⼆步：往下滾動，點擊排列的圖⽰，把排名勾起來�
• �第三步：在篩選依據，調整左⽅選單為「⼤於」，輸⼊數字10�
• �第四步：快查看曝光關鍵字有哪些靠近⾸⾴（前10名）吧！�

29

04.�靈活運⽤�GSC�抓出⽬標關鍵字！
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「數據分析與⽂章優化」是⼀個⻑期的過程，透過每⼀週的數據追蹤，我們可以進⼀步
了解哪些⽂章內容是讀者喜歡、Google�也喜歡的（排名很快、或是排名⾼且穩定）；
相對的也能知道哪些⽂章與關鍵字是得要加強的！�

通常做完⽂字調整後，還會需要�1~2�週的觀察期去驗證調整結果是否往好的⽅向發展。
也就是說「SEO�⽂章的優化期」往往需要幾個⽉時間去執⾏，⼯序就在「等待⽂章數據
發酵」➔「數據分析」➔「執⾏調整優化」➔「重新等待數據發酵」....這之中不斷輪
迴。就算排名已經到達第⼀⾴，因�Google�演算法不斷在迭代更新，時常會有原本表現
很好的舊⽂章突然排名下降的情況，因此「數據分析」➔「調整優化」的過程仍得不斷
進⾏。�

「⽂章規劃撰寫」與「數據分析」往往是企業客⼾覺得做�SEO�最耗時也最⿇煩的程序，
如果你覺得「哇~這麼繁瑣我不如外包好了」，讓�Welly�專業團隊為你執⾏會是相當划
算的投資喔！😉��

👉�想知道�Welly�為客⼾操作後的�SEO�成效嗎？ 
������歡迎點此通往�p.33�查看其他⼈流量成⻑的速度�

👉�若是看完後決定交給專家來協助執⾏， 
������歡迎到�p.35�選擇任⼀種⽅式與我們聯繫！�
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之後在雙⽉份的⽉底，都會釋出⼀本⾏銷相關的電⼦書

結語

訂閱�Welly�幫幫我系列

簡單兩步驟，留下姓名信箱，你將可以第⼀時間收到熱騰騰電⼦書

https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/


Hi
我們是�Welly！�

最專業的�SEO�服務商
•感謝您的閱讀，希望這本電⼦書可以幫助到您！�
•接下來也讓我們⽤�3�分鐘幫助你快速認識�Welly



O2
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Welly�跟其他廠商不同在哪？

O1

不只是做流量！！�

更從商業模式切⼊、規劃適合的關鍵字與使⽤者流程�

幫助你對接實際有需要的客⼾！

32

•作為⼀個有豐富SEO經驗的團隊，我們知道實際執⾏才是SEO最難的部分�

•如此懶⼈包敘述，SEO的執⾏細節多如⽜⽑，即便有再好的顧問服務， 
⼀般企業很難有團隊能把SEO執⾏好�

•我們的團隊為客⼾實際操作SEO，透過專業且優質的⽂章內容，讓你能更
快看到成效�——�並且收費和市⾯上那些僅提供顧問服務的公司⼀樣！

•不同於⼀般的SEO服務商，只在乎流量的KPI�

•我們的團隊來⾃實際使⽤SEO成功創業的創業者，所以我們更知道SEO的
⽬標是提⾼業績�

•從選擇有商務轉換潛⼒的關鍵字，到網站上如何提升訪客下單的轉化率，
我們都會在了解你的商業模式後，提供完整的服務！

落地執⾏
才是關鍵

商業
⽬標導向
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Welly�的排名能⼒很好嗎？有成功案例嗎？

案例產業 「⽉」⾃然流量增⻑
內容上架�
⾄成效出現 Spotlight

⾷品電商 100�➔�10,000 2�個⽉ 網羅商品相關關鍵字攻前3名

甜點電商 3.1K�➔�22K 2�個⽉ ⾼度競爭核⼼關鍵字前3名

B2B�物流商 <�300�➔�5,000 3�個⽉
⾼度競爭核⼼關鍵字前3名�
⽬前⽉流量�10,000�up

健康媒體平台 0�➔�500K 6�個⽉ 上百個關鍵字排名前3名

婦產科醫師 <�100�➔�100K� 4�個⽉
上百個關鍵字在⾸⾴、⾼競爭

關鍵字排名前3名

基礎建置期 內容上線 排名達標

⾃然排名與曝光⼤幅增⻑

關鍵字皆已排名⾄⾸⾴

婦�

產�

科�

醫�

師

B2B�

物�

流�

服�

務

基礎建置期 內容上線 排名達標
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Welly�的服務如何？聽聽客⼾怎麼說！
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聯繫�Welly

“ 如果你想了解�Welly�如何幫助你的網站...�
現在預約訪談！

我們即可針對貴司⽬前的業務需求提供⼀份

「⽤ SEO 提升業績的規劃報告」

下⼀集的電⼦書跟【跨境電商⾏銷】相關

不想錯過熱騰騰的電⼦書？�

請點擊右側按鈕、留下您的姓名信箱唷！

“
hello@welly.tw

LINE 聯繫

Email 聯繫 ( Michelle Wu )

官網填單welly.tw/contact

➤

➤

➤

訂閱Welly�電⼦報

mailto:hello@welly.tw
https://bit.ly/3xE61sU
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
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https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/
https://subscribe-edm.gr8.com/

